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Farsi trovare online sfruttando il potenziale dei motori di ricerca € fondamentale per il proprio business.

La prima parte del corso intende approfondire le varie strategie per ottenere questo obiettivo, analizzando quelle che
sono le due vie principali per generare traffico di qualita sulle proprie properties digitali: la SEA e la SEO, entrambe poste
sotto il cappello di quella scienza del marketing che viene chiamata SEM.

La seconda parte, invece, indaga quelli che sono i principali KPI da tenere monitorati se si vogliono effettuare attivita
SEM che abbiano un ritorno sul business, fornendo gli strumenti utili per orientarsi all'interno del mondo della Data
Analysis.

Obiettivi del corso

e Acquisire consapevolezza strategica e operativa nel gestire/monitorare attivita di digital marketing orientate alla
generazione di traffico qualificato

e Saper valutare I'impatto sul business delle attivita di digital marketing orientate alla generazione di traffico
qualificato

e Saper leggere il dato generato dalle attivita di digital marketing orientate alla generazione di traffico qualificato

e Utilizzare in modo ottimale alcuni dei principali tool per attivita SEO e SEA

A chi e rivolto

e Digital Marketing Manager
e Digital Marketing Specialist

Programma

e Cos'e la SEO?
e Cos'e la SEA?



e Cos'e la SEM?

Search Engine Optimization

e Farsi trovare in maniera organica: introduzione alla SEO
Introduzione alla SEO strutturale

o Principi di ottimizzazione dell’architettura di un sito web
o Come migliorare l'internal linking di un sito web

o Come monitorare i core web vitals di un sito web
Introduzione alla Content SEO

o Come ricercare dei topic SEO oriented

o Come ricercare keyword SEO oriented

o Principi sulla stesura di articoli SEO oriented
Introduzione alla link building

Tool utili

Search Engine Advertising

Farsi trovare a pagamento: introduzione alla SEA

e Come funziona un motore di ricerca

Come e perché costruire una campagna Google Search
Come e perché costruire una campagna di Google Shopping

Data Analysis

e Quali KPI monitorare quando si fanno attivita SEM e come leggere i dati
e |ntroduzione a Google Analytics
e Introduzione a Google Search Console

Il giusto mix tra SEO e SEA come opzione strategica

e Step e timing per strutturare una strategia congiunta SEO e SEA

Come ottimizzare I'investimento incrementandone I'efficacia

e Valutare e ottimizzare I'investimento lato SEO
e Valutare e ottimizzare I'investimento lato SEA
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